INTRODUCCION.

La condicién humana se diferencia por la naturaleza y volumen de consumo o por las prestaciones de
servicios de los cuales se benefician los grupos humanos.

Se pueden distinguir tres niveles econémicos:

« El de la economia natural se halla a un nivel muy bajo, ya que en esta economia el consumo es
practicamente inseparable de la produccién.

« El de la economia mercantil el consumo se realiza mediante compras reguladas por el dinero que s
obtiene de la produccion, la renta o el salario.

 El de la economia bancaria, en estructura es una variante del anterior, pero el valor de las compras
difiere cada vez mas, es decir, donde el valor de los consumos es especialmente costosos.

Paralelos a estos hay tres niveles técnicos:

« El de autoconsumo, cuyas necesidades se satisfacen con productos locales.

« El del inmenso movimiento actual de hombres y circulacion de bienes, donde el consumo se realiza
través de un amplio abanico de bienes de consumo que se ofrecen en todo el mundo.

« El de la mecanizacion y motorizacion viene representada por la demanda de productos industriales.

Se distingue una separacion total de dos tipos de consumo: el de las sociedades subdesarrolladas donde
algunos centenares de millones de individuos estan a nivel de subconsumo u una élite a nivel de
superconsumo.

GEOGRAFIA DEL CONSUMO.

Salvo pequefias minorias privilegiadas, todas las poblaciones de los paises subdesarrollados viven en una
constante situacion de subconsumo.

Asi, 2500 millones de personas, 75 millones de kilbmetros cuadrados, o sea, los dos tercios de la poblacior
los dos tercios de la superficie continental, pero en infinidad de situaciones diferentes. Viven en situacion de
subconsumo.

LA OBSESION DE LAS NECESIDADES ALIMENTICIAS.

El subconsumo es inseparable de la subproduccion, del que es consecuencia, ya que las poblaciones viver
un medio cerrado y no pueden comunicarse con ningun circuito de intercambio que aumente su deficiente
consumo.

« Fl ciclo de la miseria.

En diferentes marcos sociales, el poblado indio, el africano y el sudamericano nos ofrecen imagenes
semejantes de lo que se ha llamado el ciclo de la miseria.

La miseria fisiologica, producto de la sobrealimentacién, va inseparablemente unida a una resignacion prev
ante una serie de hechos naturales que se confunden con fuerzas sobrenaturales y frente a fuerzas imagin:
gue, con frecuencia, solo son mitos de conservacién social.

El ciclo de la miseria procede también, en gran medida de la falta de invencién de necesidades. En las



sociedades subalimentadas no solo se muere de hambre: también se puede ser victima de los parasitos,
insectos, serpientes, cocodrilos; se muere de neumonia y de tuberculosis, sin citar las enfermedades
especificas de las zonas tropicales.

» Pruebas de evaluacién del subconsumo.

En la comun esclavitud ante el hambre, el caso extremo es el de las poblaciones que viven desnudas en
refugios de remas o en chozas de tierra.

En el otro extremo de la cadena, esta el obrero agricola cuya choza o cabafa se construye en pocos dias ¢
trabajo, que adquiere al trapero vestidos viejos, y guisa sus alimentos con material rudimentario.

« Intento de clasificacién de las causas del subconsumo.
La forma mas elemental del subdesarrollo econémico es la economia natural.

Se denominan economias naturales a todas aquellas cuyo sector comercial abarca solamente una parte mi
reducida, generalmente inferior a la cuarta parte del consumo o de la produccién total.

El subconsumo se debe en gran parte a la ineficacia en el trabajo.

Ocupan un incalculable numero de horas de trabajo para lograr una minima satisfaccion de las necesidade:
consumo.

« Intento de clasificaciéon geogréfica de tipos de subconsumo alimenticio.

El conjunto de los paises cuyas disponibilidades medias son inferiores a 2500 calorias por dia, se divide en
grandes grupos que se caracterizan por tener los mismos factores de insuficiencia de disponibilidades.

El primero de estos grupos es el de los paises de Extremo Oriente, donde el mayor problema es el de la
insuficiencia del espacio productivo.

Un segundo grupo esta representado por los diversos paises de Asia meridional y occidental, donde tambié
existe insuficiencia de espacio.

El tercer grupo es el de América latina. El suelo esta ocupado por la gran propiedad, que lo utiliza con fines
especulativos y, con ello, lo degrada.

Los paises africanos al sur del Sahara forman un cuarto grupo. Aqui, la subalimentacién va ligada a una
subocupacion del suelo, a una subocupacién de la poblacién: Baja productividad de un trabajo a menudo
esporadico.

Ademas, esta siempre latente la amenaza de un fallo en el mecanismo de las condiciones naturales
indispensables para que la cosecha se aproxime a la medida indispensable para la supervivencia del grupc

LOS PROBLEMAS DEL DESARROLLO DEL CONSUMO.
La urbanizacién crea un marcado accesible en la medida en que, simultdneamente, el aislamiento va
desapareciendo y la presencia en la ciudad de un nuevo sector de produccion y de empleo provoca una

distribucion de poder de adquisicion.

La urbanizacion fuerza la ruptura del estrecho circulo de la gran familia y del subconsumo local, ofreciendo



unas posibilidades de consumo desconocidas o inusitadas en el poblado.

A priori podria parecer que basta introducir la circulacion monetaria para que se rompan el ciclo de la
economia natural cerrada y el de la miseria, y para que la produccion estimulada llegue a satisfacer las
necesidades, ya sea directamente o bien a través de un sistema de intercambios apropiados.

CIENTO CINCUENTA ANOS DE DESARROLLO DEL CONSUMO.

En el transcurso del siglo XIX y comienzos del XX la Revolucion Industrial convulsiond las condiciones de
consumo en los paises de Europa occidental y central y en América del Norte.

Se dan unas nuevas condiciones de vida de una parte importante de la poblacién, la urbana, la elevacién d
nivel de vida medio permite el acceso de mayor nimero de personas al consumo llamado inicialmente de I

A partir de aqui ya no existe ninguna diferencia en las modalidades de servicio del consumo entre el sector
productos alimenticios y el de productos de fabricacion industrial.

Los gastos corresponden, pues, a dos tipos de consumo y de uso: la adquisicion de productos y de mercan
gue son consumos concretos, y el pago de servicios, que pueden calificarse como consumos abstractos.

LA EVOLUCION DEL CONSUMO ALIMENTICIO.

A comienzos del siglo XIX el consumo alimenticio era un consumo regional que se basaba fundamentalmer
en la produccion de los principales cereales y en cultivos accesorios variables, segun las regiones.

— Progresiva generalizacién de los sistemas alimenticios urbanos en una economia industrial.

La creacién de las redes ferroviarias y el desarrollo de los transportes maritimos determinaron la creacién o
mercados nacionales o internacionales de los productos alimenticios fundamentales.

Se han creado mercados de productos alimenticios, basados en la adquisicién de los productos basicos a |
mejores precios. La mayoria de estos mercados tienen un alcance mundial.

Unicamente los productos perecederos permanecen en el marco geografico de los mercados nacionales o
regionales.

Al consumidor urbano, que dispone de poco tiempo para preparar sus comidas y que gusta de una
alimentacioén variada, ha sido facil persuadirle de las ventajas de la utilizacion de productos elaborados. La
industria alimenticia ofrece una gama cada vez mayor de productos que han sido objeto de una preparacior
serie.

LA MULTIPLICACION DE LAS OFERTAS DE PRODUCTOS INDUSTRIALES DE CONSUMO Y
USO.

La industrializacién y la correspondiente divisiéon del trabajo destruye el mito de la autosuficiencia casera. E
habitante de la ciudad realiza un trabajo o un servicio.

La creacién de un mercado de masa comporta una produccién en serie organizada para producir a precios
relativamente bajos. La produccion industrial entra en las formas de consumo de todas las categorias de la
poblacion.

« | as industrias de medio ambiente.



Las primeras industrias de bienes de uso son las de la construccién y de la fabricacién de muebles. Hasta |
poco lo esencial era producido por el artesanado.

« L as industrias del vestido.

El segundo sector de consumo de productos industriales es el de la industria textil y su principal empleo: el
vestido.

 Las industrias del transporte.

Las posibilidades industriales de transporte han suscitado el mayor nimero de consumos. La ruptura entre
artesanado de transporte a caballo y las industrias de transportes modernos es enorme.

« Las industrias de lujo.

El valor comercial de los objetos buscados depende Unicamente del interés del comprador.
* La industria moderna de los bienes domésticos.

El consumo de los productos electrodomésticos es el resultado de la convergencia de dos tendencias: la de
industrias mecanicas con mal mercado y la de una clientela deseosa de tener aparatos mecanicos para
simplificar sus tareas cotidianas. , arrastrada también en una competicién del consumo.

« Las industrias del papel, el cine, la radio. industrias de persuasion.

En principio, las industrias del libro y de la prensa satisfacen una necesidad de cultura y de informacion.
Ademas, permiten la expresion de ideas y, por ello, el desarrollo del pensamiento literario, artistico y
cientifico. Pero realmente tienen, en algunos casos, como mision la persuasién del consumidor.

El consumo esta cada vez mas guiado por un condicionamiento que moviliza los mas refinados mecanismc
de la técnica publicitaria.

El consumidor cada vez tiene menos iniciativa.

CONSUMO Y PRESTACIONES DE SERVICIO DESTINADOS A LA PROTECCION Y A LA
PROMOCION INDIVIDUALES.

El conjunto de las necesidades de orden personal se divide en dos grupos, que se contradicen légicamente
primero comprende la adquisicion de los medios de produccion ejerciendo un trabajo de acuerdo con las

aptitudes de cada individuo, la instruccion y la salud. El segundo, la garantia de poder compensar el trabajc
por medio de diversas formas de relajacion y de recuperacion.

« El consumo v prestaciones de servicio de cuidado corporal.

El hombre civilizado tiene un gran cuidado en la conservacion del cuerpo. Hay que distinguir dos tipos de
gastos: el de la vigilancia médica y de los cuidados de belleza.

La adquisiciéon de los productos y el uso e los servicios procede, en su mayor parte, de la iniciativa y del ga
individuales.

* | a enseflanza.



En este aspecto la problematica es doble: por un lado la adquisicion de los conocimientos y de las técnicas
necesarias para ejercer el oficio exige un tiempo relativamente largo, un tiempo de inactividad en el sentido
econdmico, ya que no hay produccion ni remuneracion; por otra parte requiere la movilizacién de un persor
la disposicion de locales y de material, que suponen inversién y tratamientos.

* Fl aumento de los ocios, fuente del consumo.

El reconocimiento del derecho del trabajador al ocio y su deseo de disfrutarlo es un extraordinario estimular
del consumo.

LA INFLUENCIA DE LA COYUNTURA Y DE LAS ESTRUCTURAS ECONOMICAS,
DEMOGRAFICAS Y SOCIALES.

El consumo sufre los efectos de las variaciones de la coyuntura politica y econémica, estando, pues,
condicionado por las posibilidades de acceso a los mercados de venta de los productos de consumo y de u
A nivel estatal, estas posibilidades dependen de situaciones econdmicas y politicas; a nivel familiar depend
de las relaciones numéricas entre precios e ingresos familiares.

 Autarquia, tarifas aduaneras, impuestos al consumo y acuerdos comerciales.
La economia liberal dispone de multiples medios para adaptar el consumo a la coyuntura econdmica,
aumentando gracias a tarifas aduaneras y a impuestos al consumo el precio de productos cuya importacior
costosa para la economia nacional.

Los acuerdos comerciales, que frecuentemente acompafian a los acuerdos politicos, pueden abrir al consu
nuevas perspectivas.

Independientemente de cualquier procedimiento, un estado rico, en expansién econémica, se beneficia de
aumento global de una diversificacién de su consumo.

* Politicas econémicas.
Una economia comprometida se ve inducida a reservar una parte importante de su renta nacional para
inversiones productivas, ya sea directamente —medios de produccién—, o bien indirectamente —auxiliares de
los medios de produccién—, como son los medios de transporte y comunicacion.

* Renta familiar, renta individual y consumao.
En general, las sociedades con familias numerosas dan preferencia al consumo alimenticio, de indumentari
a gastos de alojamiento. Las sociedades con familias reducidas tienen un mayor pliegue de gastos de
diversiones, confort o lujo.
Para un cociente dado de renta per capita, una sociedad de alta natalidad, en la que el nimero de
consumidores es elevado con relaciéon al de los productores, tiene una demanda mayor de productos
alimenticios que una sociedad con familias poco humerosas.
GEOGRAFIA Y SOCIOLOGIA DEL CONSUMO EN LOS PAISES MAS DESARROLLADOS.

* El consumo rural.

El autoconsumo integral es especifico de las economias subdesarrolladas.



En los paises de economia industrial esta en vias de desaparicion, pero lo hace de manera desigual segun
regiones y segun los tipos de explotaciones.

En paises de policultivo, la familia campesina permanece con frecuencia ligada a la tradicién vinicola: hace
vino.

La concentracion de explotaciones y la especializacién de los productos han acabado, en muchos casos, c
economia de subsistencia rural.

Se distinguen diversos tipos de mercado, segun la naturaleza del consumo, en cualquier caso la forma de
distribucién del producto es decisiva e indispensable para su venta.

En las zonas rurales el consumo reviste varias formas:
« Consumo alimenticio, de vestido y de productos de uso corriente.
» Consumo de productos y de material de equipo doméstico.

» Gastos de conservaciéon y renovacion de la vivienda.

Ademas, alli donde subsiste un sector de autoconsumo, no pueden ser satisfechas todas las necesidades ¢
familia campesina.

Principalmente, el campesino de los paises de economia industrial se ha convertido en cliente de la industr
para un nimero creciente de consumos y de necesidades de servicios.

La organizacion del mercado rural de consumo.

La distribucién espacial de la poblacién rural hace que su mercado de consumo sea difuso. Segun la
naturaleza del consumo hay que distinguir diversos tipos de mercado.

La distribucién comercial se basa en dos sistemas principales:
 La presencia de tiendas o almacenes de las cadenas de distribucién en los nicleos de poblacién.
 Los centros comarcales y la organizacion de circuitos ambulantes de distribucién. En éste caso, la
clientela tiene la ventaja de poder elegir a su proveedor, pero el coste de la distribucion se elevay s
opone al efecto de una verdadera competencia.
- El consumo urbano.
El solo hecho de vivir en la ciudad implica una serie de consumos y de uso de
unos servicios que son especificos.
La primera forma de integracién en la sociedad urbana es la adquisicién de una vivienda, pero esto puede ¢
complejo, ya que exige un alto porcentaje del sueldo dedicado a este fin, ademas la ocupacion de una vivie
urbana genera unos gastos especificos (en el caso de una vivienda nueva) como su acondicionamiento y

amueblado.

Asi pues, el ciudadano tiene mltiples ocasiones para gastar, especificos de su modo de residencia y de la
formas de vida que de él derivan.

El consumo alimenticio urbano ha perdido relativa importancia. Las nuevas disponibilidades han sido
absorbidas por otras formas de consumo.



El consumo alimenticio urbano se diferencia del rural por su diversidad, cubre toda una gama de precios. C
el paso del tiempo cambian las costumbres alimenticias, tanto el tipo de alimentos, como la forma de
tomarlos, con la familia, con los amigos, o0 como se hace actualmente en muchos casos, en solitario.

Con relaciéon al campo, la cuidad es un lugar de elegancia y de diversidad de indumentaria, —se gasta muct
mas en acicalarse-.

La importancia de las compras de lenceria, cosméticos y de vestidos en los presupuestos familiares es may
aungue la mayoria de los oficios urbanos implican mucho menos desgaste de ropa que las ocupaciones
agricolas.

Soélo las ciudades tienen una clientela los bastante numerosa y diversa para las ediciones literarias y cientif
y para cualquier actividad cultural de alta calidad.

OJEADA A LA DIVERSIDAD GEOGRAFICA DEL CONSUMO EN LOS PAISES INDUSTRIALES.

El nivel social medio y la orientacion de los gustos del consumo son bastante diferentes en el conjunto
geografico.

Los mas complejos son los tipos europeos.
Por el contrario, las actitudes de los usuarios ante la vivienda son mucho méas conocidas.
A largo plazo es posible que el éxodo de la poblacién hacia la capital y las grandes ciudades se vea frenad

La tasa de ocupacion de los locales va unida, por una parte, al contexto demografico. En éste sentido, las
viviendas holandesas estan mucho mas densamente ocupadas que las viviendas suecas o alemanas, por ¢

Todavia existe otro tema de la geografia del consumo: el estudio de la distribucién de las formas de
satisfaccion de las necesidades. En una economia natural, el suelo de la comunidad ofrece directamente lo
productos indispensables a la pequefia o a la gran familia.

En el limite de la economia natural y de la economia comercial naciente, el mercado local pone en contactc
directo al productor con el consumidor.
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